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Status pa det igangvaerende arbejde

4 mgder i arbejdsgruppen

 Bilaterale mgder med interesserede

Folgende emner er droftet:
- Data for klimaaftryk
« Klimamaerke pa EU niveau

« Forskellige modeller for
klimamaerkninger

| dag tager vi jeres idéer og forslag med

@ 3 / Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri - Fgdevarestyrelsen / Workshop om klimamaerke




Valg af data og metode

To overordnede LCA-metoder til at bestemme
fodevares klimaaftryk:

 A-LCA: kan anvendes til at besvare hvor
stor en drivhusgasemission der er
forbundet med alle led i fremstillingen af et
produkt (historisk)

« C-LCA: kan anvendes til at estimere de
miljokonsekvenser, som folger af
fremstilling af en ekstra enhed
(fremadrettet)

EU-kommissionens PEF er baseret pa A-LCA
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Klimamaerke pa EU- niveau

- Jord til bord strategi

« Rammer for baredygtighedsmaerkning,
forslag ultimo 2023

 Forventning om PEF- kriterier

@ 5 / Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri - Fgdevarestyrelsen / Workshop om klimamaerke




Qm; Ministeriet for Fadevarer,
=== Landbrug og Fiskeri
Fadevarestyrelsen

Forventninger til dagen



Program

Modeller for klimamaerker — prasentation af to
forslag
v/IThomas Roland, CSR - chef, Coop

Velkomst og formal med dagen

v/ Per Preisler Christiansen, vicedirektar i
Fadevarestyrelsen

Forventninger til dagen Spergsmal fra salen

v/ moderator Karen Lorenzen, direktar
Operate

Diskussion ved borde

Interview med foadevareministeren
Hvad er ministerens drgm for et klimamaesrke?

Hvordan far vi danskerne til at 2ndre
adfeerd, nar de keber ind?

v/ Andreas Maalge Jespersen, ekspert i
forbrugeradfeerd Konkurrence - og
Forbrugerstyrelsen

Pause

. Panelsamtale
Sporgsmal fra salen

Diskussion ved borde Giv dit bedste rad til arbejdsgruppen

Frokost Afslutning
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Giv dit bedste rad

&

Giv dit bedste rad
til arbejdsgruppen

menti.com
Kode: 5861 1920



Klimamaerkning

af fodevarer

Evidens for maerkningsordninger og KFST's eksperiment
med klimamazerkning

Forbrugerpolitisk Center, 22. august 2022







Maerkningsordninger
ud fra et adfaerds-

perspektiv




Markningsordninger: Helt overordnet

« Et policy vaerktgij i tillidsbaserede markeder (mad, restauranter, elektriske apparater,
biler etc.)

[ et klassiske perspektiv: Giv forbrugeren ny viden

[ et adfeerdsbaseret perspektiv: Fang forbrugerens opmaerksomhed (plus meget andet)

Tillid er afggrende: Statslige og uafhaengige meerker > virksomheders egne marker

Bgr tydeligt differentiere produkter.

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN



Maerkningsordninger for mad: Tre modeller

Nutrition Facts

4 servings per container
Serving size 1 cup (227g)

Amount per serving

Calories 280

% Daily Value®
Total Fat 9g 12%
Saturated Fat 4.5g 23%
Trans Fat Og
Cholesterol 35mg 12%
Sodium 850mg 37%
Total Carbohydrate 34g 12%
Dietary Fiber 4g 14%
Total Sugars 6g
Includes Og Added Sugars 0%
Protein 159
1
Vitamin D Omcg 0%
Calcium 320mg 25%
Iron 1.6mg 8%
Potassium 510mg 10%

' The % Dally Vaiue (DV) %8 you how much a nutrient in
2 58rving of 1000 controutes 10 & dally dlet. 2,000 calones
2 day Is uSed for gensral nuENtion aavice

Neeringsindhold "Trafiklys” “Best in class”
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Forskning (men primeaert fra sundhed)

Maerkningsordninger har en lille, men signifikant effekt, pa forbrugerne

Design er afggrende for effekten

Meaerker hjeelper dem, der vil hjeelpes.

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN



Forbehold

De fleste studier er lavet pa hypotetiske valg

Studier tester ikke frivillige ordninger

Overvejende studier af sunde valg

- Effekt for ‘mig’ vs. effekt ‘for alle’

Studier tester typisk skift inden for kategorier.

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN



Maerkningsordninger:

Mest effektive model

Neeringsindhold “Best in class”

-----

KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN




Konklusioner

Markningsordninger virker (sma effekter, men ogsa sma omkostninger)
« Trafiklys er mest effektive

+ Design er afggrende

* Fremhav sundhed? (men undga kompleksitet)

- Effekten forstaerkes, hvis forbrugerne bliver mere klimabevidste

- Effekten er steerkest, hvis forbrugerne kan veelge til og fra med
udgangspunkti ordningen

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN



KFSTs eksperiment
med klimamaerkning
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Tilfeeldigt inddelt i to
grupper

Sammenligninger ‘

- Kontrol vs. Fodaftryk

- Kontrol vs. Klimakrone

1

2 @T
+ Fodaftryk vs. Klimakrone ? ? it

!

i 17
|

Forbrugerforstaelse af
fodevarers CO2 udledning
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Resultater




Flere valger klimavenligt med markning

8 kg
CO2Z
it

9 kg
CO2
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Andelen af grgnne valg per kategori:

Skiftene sker i bestemte kategorier
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Klimabevidste forbrugere valger mindre
klimavenligt uden maerkning

Kontrol

50%

B Prisbevidste (N=28)

40%

30%
20%
0%

Gron Gron

Klimabevidste (N=27)

Screenings-spgrgsmal:
"Jeg gdr tit efter det billigste produkt, ndr jeg keber dagligvarer sisom melk, kod og grontsager?”
"Jeg gar tit efter det mest klimavenlige produkt, ndr jeg kaber dagligvarer, sisom meelk, kad og grentsager?”

-----
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Konklusioner

- Forbrugerne overestimerer fgdevarernes klimaaftryk

- Effekten af emballage og transport overestimeres

+ Klimameerkning far forbrugerne til at veelge klimavenligt...

- ...hvis det finnes et "nemt” alternativ

- Uden meerkning kan forbrugerne ikke handle efter deres
klimapreeferencer

« Klimameerkning efterspgrges (Fodaftryk)

KONKURRENCE- OG FORBRUGERSTYRELSEN



Tak for

1 dag!
1 dag!
Catrine Normann - cnj@Kkfst.dk
Andreas Maalge Jespersen - anm@Kkfst.dk




Droftelse | grupperne



Gruppearbejde session 1

1) Hvad ser | som klimamaerkets vigtigste funktion?
(én seetning bordet rundt)

Overvej dernaest:

- | hvor hgj grad skal forbrugeren vejledes til at veelge mellem
forskellige varegrupper (f.eks. kad og kolonial)?

- Hvor vigtigt er det, at meerket ogsa tager hgjde for sundhed?

- Hvor vigtigt er det, at alle fgdevarer kan maerkes?

2) Hvilken model haelder din organisation mest til?

« Argumenter for fordele og ulemper, f.eks. evidens, forstaelse,
effekt, praktisk i butikken, andet?

@ 29 / Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri - Fadevarestyrelsen / Workshop om klimamaerke




Et klimamaerke
— to modeller



Udgangspunktet

Formalet med meaerket: At hjeelpe forbrugeren til at vaelge
klimavenligt og skabe incitament for producenter til at producere
varer med lavere klimaaftryk

« Meerket skal kommunikere om klimaaftryk pa baggrund af generelle data
for aftryk fra produktkategorier f.eks. tomater, pastasauce, kylling, osv.

« Pa sigt skal meerket kunne rumme at producenter beregner deres eget
produkts preecise aftryk

« Meerket skal kunne bruges bade pa produktet og ved salgsstedet

* Producenter kan samtidig anvende frivillige anprisninger af klimatiltag og
klimaaftryk i markedsfaringen af deres fgdevarer

@ 31 / Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri - Fadevarestyrelsen / Workshop om klimamazerke



Qm; Ministeriet for Fadevarer,
Landbrug og Fiskeri
Fadevarestyrelsen

To modeller

Skalamodel Best in class

m




Skalamodellen u B IEI!

« Skalaen opdeles i "bogstaver’/ niveauer fra 0 til det maksimale
klimaaftryk for alle fadevarer

« Alle fadevarerne placeres pa skalaen ud fra deres klimaaftryk

- Derudover skal besluttes, hvor mange "bogstaver’/ niveauer, der skal

veere i modellen, f.eks. 3, 5 eller 6
- Vi skal beslutte, hvor greensen gar for niveau A, B, C osv.

@ 33 / Ministeriet for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri - Fadevarestyrelsen / Workshop om klimamzerke



Skalamodel

Ud fra en faelles database indplaceres alle fadevarer pa skalamodellen

Tines ' Billys Bacon =%

Tomatsupe '

Producenter kan beregne det konkrete klimaaftryk for deres fadevare — og maske
opleve, at fgdevaren sa kan fa en bedre maerkning

@ 34 / Ministeriet for F@devarer, Landbrug og Fiskeri - Fadevarestyrelsen / Workshop om klimamzerke



Perspektiver for skalamodellen

|@.:.

Alle typer af produkter kan sammenlignes med hinanden
Alle fadevarer kan fa et maerke — hvis producenten gnsker det

Kan hjaelpe forbrugeren til at veelge varer med bade lidt lavere
eller meget lavere klimaaftryk

Klimaeffekten er afhaengig af, i hvilken grad niveaufordeling
motiverer forbrugeren til at rykke til et bedre niveau



Qm; Ministeriet for Fadevarer,
Landbrug og Fiskeri
Fadevarestyrelsen

To modeller

Skalamodel Best in class
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Best In class-modellen

 Alle fadevarer inddeles i kategorier, f.eks. frugt og grant, kornprodukter,
paleeg osv.

» | hver kategori saetter man EN greenseveerdi for, hvornar en fadevare kan
fa klimamaerket

* Fgdevaren kan kun fa maerket ved at leve op til greenseveerdien

- Derudover skal besluttes, hvor mange kategorier der skal indga
- Og der skal besluttes et graenseniveau i hver kategori

@ 37 / Ministeriet for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri - Fadevarestyrelsen / Workshop om klimamazerke



Eksempler pa fadevarekategorier

Eksempel 1:

* Frugt

& Gront

 Animalske fgdevarer
 Kolonial/tagrvarer
 Drikkevarer

@ 38 / Ministeriet for Fgdevarer,

Landbrug og Fiskeri - Fgdevares

tyrelsen / Workshop om klimamaerke

Eksempel 2:

* Frugt & Gragnt

* Snacks, kager mv.

* Feerdigretter

* Mejeri & alternativer
* Ngdder, kerner, frg

* Olie og fedtstoffer

* Kolonial

* Kgd og kadprodukter

ET BEDRE
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ET BEDRE
VALG

for bide klima og dig

Best In class

Fadevarer kan fa klimamaerket pa TO mader:

« Ud fra en feelles database maerker man de fadevarer der ligger under
graenseveerdien | kategorien

* Producenter kan beregne det konkrete klimaaftryk for deres fgdevare — og
maske opleve, at fadevaren sa kan fa klimamaerket

@ 39 / Ministeriet for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri - Fadevarestyrelsen / Workshop om klimamaerke



Perspektiver for best in class-modellen

* De bedste produkter i hver fgdevarekategori bliver fremhaevet
* Det er ikke alle fgdevarer, der kan maerkes
* Det er ikke muligt at sammenligne pa tveers af kategorier

* Ligner andre meerker pa fgdevarer, som forbrugeren allerede
kender til

« Klimaeffekten er athaengig af, hvor greenseveerdierne saettes

|@.:.



gm; Ministeriet for Fadevarer,
=== Landbrug og Fiskeri
Fadevarestyrelsen

Alt det med smat....

22. august 2022



Og disse problematikker er vi opmarksomme pa....

* Fortyndingsproblematikken
* Naeringsindholdet
 Usunde vaner

...men det ligger langt ud over hvad vi gerne vil have
jeres input til i dag ©

@ 42 | Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri - Fgdevarestyrelsen / Workshop om klimamaerke



gm; Ministeriet for Fadevarer,
=== Landbrug og Fiskeri
Fadevarestyrelsen

Droftelse | grupperne

22. august 2022



Gruppearbejde session 2

« Hovilke styrker og svagheder ser | ved hver af
de to modeller?

* Hvilken model haelder din organisation mest
til — og hvorfor?

Wy 44 | Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri - Fadevarestyrelsen / Workshop om klimamaerke




Qm; Ministeriet for Fadevarer,
=== Landbrug og Fiskeri
Fadevarestyrelsen

Panelsamtale



Giv dit bedste rad til arbejdsgruppen



Tak for i dag o
den videre

proces




